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Messen im Kommunikations-Mix*
In der B-to-B-Kommunikation betrachten ...% der deutschen
ausstellenden Unternehmen als sehr wichtig oder wichtig:

Eigene Homepage 89%

Messen und Ausstellungen 84%

Personlicher Verkauf / AuRendienst 79%

Direct Mailing 54%
Events 41%
Werbung Fachpresse 40%

Vertrieb iiber Internet 40%

Public Relations 39%

* reprdsentative Umfrage von TNS Emnid im Auftrag des AUMA unter
500 Unternehmen, die auf fachbesucherorientierten Messen ausstellen;
Oktober 2010
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Beteiligung an Messen im Ausland*
...% der deutschen ausstellenden Unternehmen
sind auch im Ausland prdsent

199811999 23%
Europa

2009/2010 39%

RN 12%

Ubersee

2009/2010 19%

Europa 2,1

Zahl der Beteiligungen 2009/2010: Ubersee 1.1

* reprdsentative Umfrage von TNS Emnid im Auftrag des AUMA unter
500 Unternehmen, die auf fachbesucherorientierten Messen ausstellen;
Oktober 2010;
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Entwicklung der Messebeteiligungen*
...% der deutschen ausstellenden Unternehmen planen
im Zeitraum 2011/2012 im Vergleich zu 2009/2010:

18%

mehr
Beteiligungen

12%

0,
gleich viele Bl
Beteiligungen 76%

. 18%
weniger

Beteiligungen

12%

* reprdsentative Umfrage von TNS Emnid im Auftrag des AUMA unter
500 Unternehmen, die auf fachbesucherorientierten Messen ausstellen;
Oktober 2010; an 100 fehlende Prozente: k.A.
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Investitionen in Messebeteiligungen*
...% der deutschen ausstellenden Unternehmen planen
weltweit im Zeitraum 2011/2012 im Vergleich zu 2009/2010:

hohere konstante geringere Investitionen
27% 56% 16%

Messebudget pro Unternehmen: 2011 + 2012: 346.400,- €

* reprdsentative Umfrage von TNS Emnid im Auftrag des AUMA unter
500 Unternehmen, die auf fachbesucherorientierten Messen ausstellen;
Oktober 2010; an 100 fehlende Prozente: k.A.
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Zukiinftige Bedeutung von Messen*
...% der deutschen ausstellenden Unternehmen
sehen fiir Messen in den nachsten 5 Jahren:

hohere konstante geringere Bedeutung
13% 68% 15%

* reprdsentative Umfrage von TNS Emnid im Auftrag des AUMA unter
500 Unternehmen, die auf fachbesucherorientierten Messen ausstellen;
Oktober 2010; an 100 fehlende Prozente: k.A.
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Wirtschaftszweige*
Struktur der deutschen Aussteller

Verarbeitendes
Gewerbe
51%

Dienstleistungen
2L%

Handel
20%

Sonstige andwerk
10/0 ll' /0

* reprdsentative Umfrage von TNS Emnid im Auftrag des AUMA unter
500 Unternehmen, die auf fachbesucherorientierten Messen ausstellen;
Oktober 2010
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Anzahl der Beschaftigten*
Struktur der deutschen Aussteller

bis 49
52%

50 bis 499
32%

500 und mehr
16%

* reprdsentative Umfrage von TNS Emnid im Auftrag des AUMA unter
500 Unternehmen, die auf fachbesucherorientierten Messen ausstellen;
Oktober 2010
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UmsatzgroBenklassen*
Struktur der deutschen Aussteller

unter
2,5 Mio. €

2,5 Mio. € bis
36,8%

unter 50 Mio. €
39,9%

5?,3 m':r‘,f 50 Mio. € bis
8,1% unter 250 Mio. €

15,2%

* reprasentative Umfrage von TNS Emnid im Auftrag des AUMA unter

500 Unternehmen, die auf fachbesucherorientierten Messen ausstellen;
Oktober 2010
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Funktionen der befragten Personen im Unternehmen*
Struktur der deutschen Aussteller

Angestellte,

Vertriebs-, Sachbearbeiter,
Marketing-, Abteilungsleiter
Werbe-, 25,2%
Messeleiter

48,4%

Geschaftsfiihrung,
Inhaber, Vorstand,
Direktoren

26,4%

* reprdsentative Umfrage von TNS Emnid im Auftrag des AUMA unter
500 Unternehmen, die auf fachbesucherorientierten Messen ausstellen;
Oktober 2011




